Schloss Auerbach in Berlin 2
Marketing-Preis 2000: Zweiter Platz im Juniorenbere;

Auerbach. Der Prisident der internationa-
len Gastronomiemarketing Organisation

, Gerhard Fuchs, hat am vergange-
nen Wochenende in Berlin den Marketing-
Preis 2000 iiberreicht. Gaby und Andreas
Pietralla von der Schloss Auerbach Restau-
rations- und Veranstaltungs GmbH erhiel-
ten als Auszeichnung den zweiten Platz im
Juniorenbereich und dem dritten Platz fiirs
Direktmarketing. Schloss Auerbach hat
sich damit im Konzert der GroBen (City-
Hotels, Maritim, Mercure) durchsetzen
kénnen.

Mit dem dritten Platz in der Kategorie
Direktmarketing wiirdigte die Jury Mai-
lings und Flyer sowie andere Marketing-
maBnahmen, die das Bensheimer Unter-
nehmen fiir sein Ganzjahresprogramm ein-
gesetzt hat. Rund 10000 Stammkunden
werden viermal pro Jahr iiber das Angebot
(Walpurgisnacht, Rittermahl, Ritterturnier
und Sonderveranstaltungen) in persénli-
chen Briefen und mit optisch ansprechen-
den Prospekten informiert. Das Material
wird ebenso wie die Veranstaltungsplakate
und der Internetauftritt fiir Schloss Auer-
bach von Peter Wagner (Moonlight Dancer
Production, Bickenbach) gestaltet.

Aus dem Schloss kam auch die Zweit-
platzierte des HSMA-J unior-Marketing-
Preis: Gaby Pietralla, die jlingere Schwes-
ter des Schlosspichters. Sie hatte in Berlin
die neue Marketing-Erlebnis-Strategie
- prisentiert, die einen Bogen spannt zwi-
schen dem mittelalterlichen Flair und
High-Tech-Systemgastronomie. » Wir brin-
gen Erlebnisse an den Mann und an die
Frau!“, sodie Philosophie ihres Marketing-
Plans, den sie selbst als »Erlebnis-Kon-

zept” bezeichnet. ,Das Wo
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